


■

マーケティングの神、コトラーが唱えた

マーケティングのフレーム

• Segmentation(分割) Targeting(選定する)

Positioning(自らを位置づける)

• 市場を分割して、標的市場を選定し、

標的市場において自らを位置づけしようぜってこと



■

• ブログ・サイトで書くべき記事が圧倒的に明確になる

• セールスレターの場合、適切なコピーを執筆できる

• ライバルがら空きの市場を発見できる



■

個人が万人向けの商品を作り、万人に売り込むのは

“非効率”

• 市場を細かく分割して、特定の市場にのみ

資源を集中投下してアプローチする



■

① ジオグラフィック：地理的変数(地域で分ける)

⇒東京,大阪,福島…などセグメントに分ける

② デモグラフィック：人口動態変数(年齢、所得、性別、職業で分ける)

⇒２０代,30代,40代,50代…などセグメントに分ける

③ サイコグラィック：心理的変数(価値観、趣味、思考で分ける)

⇒かわいい、かっこいい、派手、地味好き…などセグメントに分ける

④ ビヘイビアル：行動変数(製品に対する買い手の知識、態度で分ける)

⇒悩んでいる、調べている、比較している、検討している、購入する人…などセグメントに分ける



■



■

顧客の脳内で自分のサイトや商品を

ユニークに位置づける

• ターゲットにした顧客に刺さるベネフィット

• 競合他社、競合商品との差別化

⇒”○○という点で他より優れている”○○を決める




